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INFO-BRIEF 4,/2021
Liebe Mitglieder,

zum Zeitpunkt der Fertigstellung des Info-Briefs 4/2021 ist das Osterfest schon wieder
voruber. Bereits das zweite Osterfest im Zeichen der Corona-Pandemie, welches wir nur mit
grofden Einschrankungen feiern durften. Ich weifd nicht, wie es Ihnen geht, aber so langsam
mochte ich unser altes Leben, auch unser Vereinsleben wieder zuriick haben. So hoffe ich jetzt
doch sehr, dass es endlich mit dem Impfen vorwarts geht und die Pandemie zuriickgedrangt
werden kann. Mit dem nunmehr bereits vierten Info-Brief versuche ich, liebe Mitglieder, den
Kontakt untereinander und das philatelistische Miteinander wenigstens ein bisschen aufrecht
zu erhalten. Ich hoffe, dass ich Ihnen wieder einen bunten Strauf$ an philatelistischen und
postalischen Informationen und Neuigkeiten bieten kann und wiinsche IThnen viel Freude beim
Lesen. Zudem erfolgt in Kiirze die Herausgabe des 1. Phila-Reports Ende Mai.

Das Porto fiir diese Aussendung an unsere Mitglieder, die keinen Email-Anschluss haben, hat
unser Sammlerfreund Klaus Kelm tibernommen. Ein grofdes Dankeschon mochte ich meinem
Stellvertreter Dr. Jan Clauss fiir seine hervorragende Pressearbeit aussprechen, dem es
gelungen ist, mindestens in einem halben Dutzend philatelistischer und regionaler Zeitungen
eine Meldung iiber das Erscheinen unseres Info-Briefes unterzubringen.

Der Philatelistenverband Mittelrhein e.V. berichtet:

Kiirzlich bekam ich die Landesverbandsnachrichten Nr. 194 vom Marz 2021 des Philatelisten-
verbands Mittelrhein zugesandt, dem wir auch angehoéren. Hochinteressant ist die hier ver-
offentlichte Statistik liber die Vereine und den Mitgliederstand im Landesverband Mittelrhein.
Am Ende des Geschiftsjahres 2020 gehorten dem Verband noch 48 Mitgliedsvereine an;
aufgelost haben sich wieder zwei Vereine, darunter sogar ein Verein (Briefmarkenfreunde
Stolberg e.V.) der noch einen Mitgliederbestand von immerhin 14 Mitgliedern hatte. Von den
48 Vereinen haben allerdings 11 Vereine weniger als 10 Mitglieder, darunter ein Verein sogar
nur noch drei Mitglieder (Briefmarkenfreunde Mechernich e.V.). Lediglich zwei Vereine haben
noch iiber hundert Mitglieder, das sind die Briefmarkenfreunde Bonn e.V. mit 119 Mitgliedern
und wir mit 114 Mitgliedern. Allerdings muss man hierbei erwdhnen, dass die Bonner ein
Zusammenschluss von drei Vereinen sind, der kiirzlich erfolgt ist. Trotz einiger Zugiange
verzeichnet der Landesverband Mittelrhein im Jahr 2020 (Mitgliederbestand 1.426) einen
Riickgang um 104 Mitglieder, das entspricht 6,8% der Mitglieder von Ende 2019
(Mitgliederbestand 1.530). Bei fast allen Vereinen ist der Mitgliederstand gesunken, bei den
Briefmarkenfreunde Bonn (von 130 auf 119) und den Briefmarken-Sammler-Verein MOSEL-
MERKUR (von 105 auf 94) relativ stark. Bei uns betragt der Riickgang von 2019 zu 2020 zwei
Personen, von 116 auf 114 Mitglieder. Einen Wermutstropfen haben wir allerdings auch zu
verzeichnen, lagen wir bei den Neuzugédngen immer unter den ersten drei, sind wir dieses Mal
nicht dabei, obwohl Platz 2 gerade einmal zwei Neuzugadnge verzeichnet. Was aber viel
dramatischer ist, ist der Altersdurchschnitt der Mitglieder, der bei 56 Jahren liegt. So ist von
den 21 Neumitgliedern lediglich eine Person unter 30 Jahre. Auch bei uns schaut es leider
nicht besser aus. Wir miissen daher verstarkte Anstrengungen unternehmen, dass unser
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Mitgliederbestand nicht weiter absinkt und Neumitglieder werben. Hinsichtlich der Jugend bin
ich zwischenzeitlich auch ziemlich ratlos. Nichtdestotrotz diirfen, nein miissen wir, nichts
unversucht lassen, auch die Jugend mehr fiir unser Hobby wieder zu gewinnen.

Engelbert Humperdinck:

Die wohl bekannteste Personlichkeit der Stadt Siegburg ist Engelbert Humperdinck, der am 1.
September 1854 dort geboren wurde. Dieses Jahr jahrt sich sein hunderter Todestag am 27.
September 1921. Im Rahmen unseres geplanten diesjahrigen Philatelistentages im September
2021 stellten wir bereits Uberlegungen hinsichtlich der Herausgabe eines Sonderstempels und
einer Marke Individuell an. Die SBF waren hier bereits des Ofteren titig und haben einige
schone Stempel und Belege herausgebracht. Wer sich ndher mit Engelbert Humperdinck
beschaftigen will, dem sei die Zeitschrift ,Damals®, Ausgabe 4/2021 empfohlen, die einen
sechsseitigen Artikel seinem Leben und Werk widmet. Die Zeitschrift kostet 7,30 Euro.

Wir gratulieren herzlich:

Herrn Lothar Schmitz, Neunkirchen-Seelscheid, im April 80 Jahre
Herrn Klaus Biihne, Bad Honnef, im April 80 Jahre
Herrn Karl-Heinz Geilhausen, Etzbach, im April 80 Jahre

Waussten Sie schon, dass

e Bochum die Pakethauptstadt Deutschlands ist? Mit 39 Paketsendungen im Jahr an
Privathaushalte liegt Bochum an erster Stelle. Zum Vergleich: In Berlin, Hamburg und
Koln erhalten die Privathaushalte 31 Paketsendungen im Jahr, in Miinchen nur 22.

e die Biene Maja-Marke zum schonsten Postwertzeichen Deutschlands 2020 gewahlt
worden ist? Auf dem zweiten Platz landete die Briefmarke ,Sesamstrafie®, gefolgt von
der Haselmaus.

e das der Osterhase so viel Post wie noch nie bekam? Die verschiedenen Weihnachtspost-
amter mit ihren schénen Stempeln, diirften vielen bekannt sein. Weniger bekannt sein
diirfte, dass es auch ein Osterpostamt gibt, welches 1982 eingerichtet wurde. Dieses
Jahr ist ein neuer Rekord erzielt worden, etwa 100.000 Kinder haben an Hanni Hase in
27404 Ostereistedt geschrieben. Der letztjdhrige Hochststand der Briefschreibeaktion
mit 59.000 Zuschriften wurde damit bei Weitem tlibertroffen. 17 Freiwillige halfen in
diesem Jahr mit, jede Kinderzuschrift mit einem 6sterlich bunten Brief zu beantworten.

e die Deutsche Post AG erheblich von der Corona-Pandemie profitiert? Die Corona-
Pandemie ist fur viele Unternehmen ein wirtschaftliches Desaster, die Deutsche Post
hingegen hat einen richtigen Pandemie-Boom und prasentiert Gewinnsummen wie nie
zuvor. Nach dem Rekordjahr 2020 bleibt die Deutsche Post AG auch im laufenden Jahr
auf Erfolgskurs. Im ersten Quartal 2021 konnte der Logistikriese das Ergebnis vor
Zinsen und Steuern mit rd. 1,9 Milliarden Euro im Vorjahresvergleich mehr als verdrei-
fachen. Ein Jahr zuvor betrug das Ergebnis im ersten Quartal 592 Mio. Euro. Bedingt
durch die Pandemie und dem Lockdown kann nicht mehr so viel beim Handler vor Ort
bzw. direkt eingekauft werden, weshalb der Einkauf iiber das Internet massiv zunahm.

Motivgruppe Musik e.V.: Wahl der schonsten Musikbriefmarke 2020
Auch in diesem Jahr ladt die Motivgruppe Musik (wir stellten diese kiirzlich in unserem Phila-



3

Report vor) wieder alle Sammler ein, die schonste Musikbriefmarke des vergangenen Jahres
zu wahlen. Mehr als 60 Postverwaltungen haben sich 2020 an der philatelistischen Geburts-
tagsparty zum 250. Geburtstag von Ludwig van Beethoven beteiligt. Aber es gibt musikalisch
nicht nur Beethoven zu feiern gab. Der Vorstand der Motivgruppe Musik hat aus den rund 500
Ausgaben von 129 Postverwaltungen 66 Kandidaten ausgewahlt, die jetzt unter dem Link
www.motivgruppe-musik.com zur Abstimmung fiir die schonste Musikbriefmarke 2020 zur
Wabhl stehen. Die Abstimmung lauft bis zum 31. Juli 2021. Der Designer der schonsten
Musikbrief-marke 2020 wird von der Motivgruppe mit der Yehudi-Menuhin-Trophy 2021
ausgezeichnet. Unter allen Teilnehmern an der Abstimmung wird wieder ein philatelistisches
Geschenk verlost.

ArGe Geschichte der Deutschen Philatelie e.V.: Eigene Homepage jetzt freigeschaltet

Die seit einigen Wochen freigeschaltete Homepage www.geschichte-der-philatelie.de ist um
die von der ArGe bisher verausgabten 13 Forschungsblatter ergdnzt und zum Download unter
www.geschichte-der-philatelie.de/forschungsblaetter/ bereitgestellt worden.

Die Arbeitsgemeinschaft sieht ihre Aufgabe im Zusammentragen, Dokumentieren und
Nachalten postalischer Belege, Sonderstempel, Literatur und allen anderen mit der deutschen
Philateliegeschichte zusammenhidngenden Materialien. Daher sind auch Festbiicher,
Speisekarten, Fotos, Abzeichen, Vignetten bzw. Werbemarken entsprechend interessant.

Ein wichtiger Teilbereich der ArGe ist auch die Erforschung der Geschichte der Deutschen
Philatelistentage. Dazu erschienen bereits mehrere, jedoch bereits vergriffene Lose-Blatt-
Kataloge. Im Jahr 2019 folgte ein Handbuchkatalog mit 350 bebilderten Seiten des zu den
Deutschen Philatelistentagen der Jahre 1889 bis 1945 verausgabten philatelistischen
Materials mit Bewertung. Hiervon sind noch wenige Exemplare vorratig.

Aus der UKkraine nach Berlin und Bonn und zurtick: Dr. Jan U. Clauss

o aseado. AL H

gk .
.%{' & Facapma, £9
FLIE - LA LAL L ;:' ¥ b

¥, g ;
- -"\"./-_ %L_,{.i.l:n FEESLAALL ‘,ri =M

LS g i 5
CEELHLDL el DURA

) "
bt L R R B '
. ,"*;":.r'. Ly go LrenFin ﬁlc .r:;u-.
Mot
— ;mdfl?sh:tg' e i
'{5&!4&.[_[’5_ |
Dewtsehio s f'k,?f,‘_;,,«__.--r-_‘_h,_é_‘.___{.»"

Beigefiigtes Briefkuvert ergatterte ich 1997 aus einem der ,Regierungspapierkorbe” der alten
Bundeshauptstadt Bonn. Damals gab es zahlreiche Briefejager, die nach bunter und vor allem
internationaler Post Ausschau hielten, bevor sie fleif3ige Putzkolonnen in den Papiermidill
entsorgten. (Ubrigens soll es noch heute Papierjiger dieser Art geben, wenn auch in kleineren
Hauptstadten des SBF-Einzugsgebietes!).
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Das Kuvert stammt, wenn ich meiner belarussischen Frau Irina glauben darf, von einer
jingeren Frau in der ukrainischen Provinz - so jedenfalls ist laut Irina die Handschrift der
Absenderin zu deuten. Die Frankatur wurde nicht am Absendeort abgestempelt (insofern
konnen wir auch nicht sagen, wo genau der Brief aufgegeben wurde), sondern 1997
nachtraglich im Briefzentrum 13; das ist Berlin-Hennigsdorf. Er ist an Genrichu Kolju in Berlin
gerichtet. Genrichu Kolju soll laut Briefeschreiberin der damalige Bundestagsprasident
gewesen sein. Vielleicht ist die Briefeschreiberin nicht besonders gut informiert gewesen, aber
eines steht fest: Der damalige Parlamentarische Staatssekretdar im Bundesinnenministerium
(BMI) hiefs Horst Waffenschmidt MdB (CDU), und er war nicht nur Stadtrat in Waldbrdl,
sondern unter Bundeskanzler Helmut Kohl auch Aussiedlerbeauftragter. In Waldbrol sollen,
wie man horte, besonders viele Aussiedler aufgenommen worden sein. Es ist nicht
auszuschliefden, dass sich die Briefeschreiberin als potentielle Aussiedlerin mit deutschen
Wurzeln oder auch als potentieller Kontingentfliichtling mit jlidischen Wurzeln an unseren
Bundestag wenden wollte, um in den Kreis der Visaberechtigten zu kommen - das ist
allerdings Spekulation, aber zeitgeschichtlich durchaus naheliegend.

Zurtuck zum Philatelistischen bzw. in diesem Falle zur neuerdings sogenannten ,Social
Philately“: Bei der stehen ndamlich die Briefmarke bzw. die Frankatur nicht im Vordergrund,
sondern die schreibende und die adressierte Person sowie der postalisch nachgewiesene
Reiseverlauf. In diesem Fall ging der Brief zundchst an die damalige Aufienstelle des
Deutschen Bundestags in Berlin (PLZ 10111). Da man dort keinen Genrichu Kolju kannte
(nicht einmal ein ausldndischer Praktikant dieses Namens war dort zu finden, und im
Parlamentarischen Praktikantenprogramm laufen jahrlich hunderte junger Menschen durch
den Bundestag), wanderte das Schreiben an den Deutschen Bundestag in 53113 Bonn, wo
dieser bis zum Umzug von Parlament & Regierung im Jahre 1999 seinen Hauptsitz hatte. Auch
dort war die adressierte Person unbekannt (siehe schrag nach links gedrehten Vierzeiler-
stempel). Die ,hoheitliche” Bundestagspoststelle vermutete allerdings zu Recht, der Absender
habe womoglich unsere Verfassungsorgane Bundestag und Bundesprasident verwechselt, und
man schickte das Schreiben sicherheitshalber an das Bundesprasidialamt in Bonn: Leider auch
dort Fehlmeldung! Im Amt unseres ranghochsten Verfassungsvertreters besann man sich auf
die Losung Bundeskanzleramt (handschriftlich: ,B.K.“). Spatestens nach dieser Odyssee hatten
die Alarmglocken klingeln miissen, wenn denn schon einige der fahigsten
waffenschmidt’schen Aussiedler im Kanzleramt titig gewesen waren (waren es aber
offensichtlich nicht!). Denn der Umschlag landete im Kanzleramtspapierkorb - und wir hoffen
zumindest, dass der Briefinhalt dann doch noch von einem Slawophonenen entziffert werden
konnte!

In den slawischen Sprachen werden auch Vor- und Nachnamen dekliniert. Mit anderen
Worten: Ein Brief an einen Herrn Riidiger Krenkel wiirde in Russisch (gleichermafden in
Belarussisch, Bulgarisch, Serbisch oder Ukrainisch) lauten , Rudigeru Krenkelu*“!

So - und jetzt nehme der Leser mal den Dativ von Genrichu Kolju weg (= Genrich Kol) und
setze anstelle des slawischen ,G“ ein ,H". - Warum? Kennen Sie nicht den russischen
Scherzspruch ,Adolf Gitler flog mit der Luftgansa“?. Die Russen zumindest kennen kein
gesprochenes ,H“ und setzen stattdessen ein ,G“ - der Brief ging also an Henrich Kol. Nun -
und das ist meine private Vermutung - hatte die Briefeschreiberin Heinrich und Helmut
verwechselt, was in der ukrainischen Provinz schon mal passieren kann!

Der Brief ist aller Voraussicht nach weder an der Bundestagsprasidenten, noch an den
Bundesprasidenten, sondern an Bundeskanzler Helmut Kohl gerichtet.

Was aus dem Anliegen der jungen Dame geworden ist, werde ich herausfinden, wenn ich ihr
zwei Dutzend Jahre spater mit Irinas Hilfe geschrieben haben werde, um zu fragen, ob sie
jemals aus Bonn oder Berlin eine Antwort auf ihr Anliegen von 1997 bekommen habe!
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Einen sehr interessanten Artikel habe ich kiirzlich in der ,Wirtschaftswoche” vom 1. April
2021 gefunden, der iiber den Istzustand und der Zukunft der Briefmarke berichtet:

~INNOVATION DIGITALES

Das Fax

zum
Aufkieben

Technologisch sind die Briefmarken langst Uberflissig,
Post I3sst sich ebenso gut mit Matrixcodes oder Buchstaben
und Zahlen frankieren. Und wirtschaftlicher ist das auch.
Warum also lebt diese Kulturtechnik noch?

TEXT JACQUELINE GOEBEL

rei Briider in Hattingen an

der Ruhr witterten das gro-

fie Geschiift: Die Lebensge-

fahrtin eines Bruders hatte

den Kontakt zur chinesi-

schen Druckerei hergestellt.
Die lieferte nicht nur die Dokumente, son-
dern auch Tipps, um den Zoll zu umgehen.
Uber ein Jahr konnten sie ihre Filschungen
liber Ebay verkaufen, bevor sie vor ein paar
Jahren aufflogen. 400 000 Euro musste allein
der Haupttiter schlielich als Strafe zahlen,
Das Objekt der lukrativen Betriigereien:
Briefmarken.

Man muss es also einen Meilenstein
nennen, wenn nun auch Briefmarken end-
lich filschungssicher werden - dank eines
schwarz-weiflen Kistchens. Durch diesen
Matrixcode werde jede Briefmarke ,,eindeu-
tig*, wie Bernd Meyer, 58, Leiter der Abtei-
lung Frankiern bei der Deutschen Post, es
ausdriickt. Durch den Code kann die Post
auch noch die Bewegung des Briefes besser
nachvollziehen, sieht Ein- und Ausgangszeit
im Briefzentrum. Passend zur Einfiihrung
des Matrixcodes gibt die Post gleich eine
Briefmarke zum digitalen Wandel heraus.
»Bis zum Jahr 2022 sollen alle Neuerschei-
nungen einen Matrixcode haben®, sagt Mey-
er. In der Geschichte der Briefmarke ist das
ein bedeutender Schritt. Deutschland ist das

erste Land, was flichendeckend Briefmar-
ken mit Matrixcode einfiihrt. Nur ob diese
Geschichte {iberhaupt noch lange andauern
wird, das ist keineswegs gesagt.

Die Herstellung der Marken ist aufwen-
dig und teuer, ebenso wie der Verkauf, Wirt-
schaftlich gesehen ist sie bei Weitem nicht
die beste Losung zur Frankierung von Brie-
fen oder Paketen. Eigentlich wiirde der Ma-
trixcode allein v6llig ausreichen, Geschiifts-
kunden frankieren ihre Briefe schon lange
auf diese Weise. Seit diesem Jahr kénnen
Kunden keine Pidckchen mehr mit Briefmar-
ken frankieren. Das sorge fiir zu viel Auf-
wand bei der Sortierung der Pakete. Und mit
Island hat das erste Land im vergangenen

Millionen Briefmarken
haben Finanzministerium und Post
zum Jubilaum der ,Sendung mit der
Maus" drucken lassen. Solche Marken
sind bei Sammlern beliebt

Jahr den Druck von Briefmarken komplett
eingestellt. Rund 180 Jahre nach ihrer Erfin-
dung steht die Sinnhaftigkeit der Briefmarke
infrage. Verschwindet das gezahnte Bild-
chen ganz und gar?

Die Geschichte der Briefmarke beginnt
in Grofibritannien. Als Erfinder gilt Rowland
Hill, der im Auftrag der britischen Regie-
rung das Postwesen reformieren sollte und
durchsetzte, dass Sender statt Empfinger
fiir die Lieferung aufkommen: Mit der Brief-
marke gingen Kunden erstmals in Vorleis-
tung fiir den Versand - das erste Prepaid-
System. 1840 druckten die Briten die erste
Briefmarke, die ,One Penny Black“ mit ei-
nem Bild von Kénigin Victoria. Einige Jahre
spiter zog das Bayrische Konigreich mit dem
»Schwarzen Einser“ nach.

Kdnige und Propaganda

Bis zur Jahrhundertwende gewann die
Briefmarke weltweit an Beliebtheit. In der
Regel entschieden iiber die Motive die Lan-
desherrscher. Sie lieRen sich gerne selbst ab-
lichten oder nutzten Briefmarken fiir Propa-
gandamotive. ,Briefmarken sind Geschichte
—und sie erzéhlen eschichten, sagt Rein-
hard Kiichler, Geschiiftsfiihrer des Bunds
Deutscher Philatelisten, in dem sich Samm-
ler und Interessierte austauschen. Sogar ge-
heime Botschaften wurden mittels Brief-



marken iiberbracht, erzihlt Kiichler. Eine
nach links gekippte Briefmarke stand zur
Kaiserzeit fiir ,Treffen wie immer®. In den
ersten Tagen der Bundesrepublik galt die
Briefmarke gar als Geldersatz. Und selbst
heute, 20 Jahre nach der Privatisierung der
Post, sind die Klebebildchen noch Staatsauf-
gabe, Das Bundesministerium fiir Finanzen
ist Herausgeber des Postwertzeichens, per
Vertrag ist geregelt, dass die Deutsche Post
fiir den Verkauf zustindig ist.

Analoges Instagram

Zwei Milliarden Marken kommen so je-
des Jahr auf den Markt, teilt die Post mit. Die
Menge sei relativ stabil. Doch das kann nicht
davon ablenken, dass die Vormachtstellung
des Postwertzeichens sinkt. Die Briefmarke
hat eine Demokratisierung erfahren - und
eine Individualisierung.

So konnen diejenigen, die Briefe ver-
schicken, im Internet lingst ihre eigenen
Marken beauftragen. Die Post kooperiert da-
zu etwa mit MyPostcard.com. Das biete ,vie-
le Moglichkeiten zur Personalisierung", sagt
Alexander Plum, bei der Post fiir Briefmar-
ken zustindig. Altere Kunden liefen gerne
ihr eigenes Gesicht auf die Marke drucken,
wo frither nur der Bundesprisident zu sehen
war, Jiingere hingegen wihlen Urlaubsbil-
der. Instagram im Briefmarkenformat.

Der Gang zum Postschalter ist zum
Markenkauf lingst nicht mehr noétig. Wer
auf das Motiv keinen Wert legt, kann sich
Briefmarken am Automaten ziehen. Oder
per Handy zahlen und als Code auf den Brief
schreiben. Das ist auch fiir die Post die giins-
tigste Variante. Der Verkauf von Briefmar-
ken in Filialen ist teuer, allein schon wegen
der Personalkosten, Und auch die Herstel-
lung ist aufwendig: Die klassischen Brief-
marken werden unter #hnlichen Sicher-
heitsvorkehrungen gedruckt wie Bargeld.
Nur vier Hochsicherheitsdruckereien sind
dazu in der Lage. Wie hoch die Kosten fiir
den Druck sind? Dazu schweigt der Konzern.

Axel Stirl drgert das. Er ist Chef von
Pin Mail, einem Berliner Briefdienst mit

digitale,
Wanrg|

griinem Logo und einer der wenigen Kon-
kurrenten der Post in diesem Bereich. Auch
Jahrzehnte nach der Liberalisierung hat die
Deutsche Post bei Briefen von Geschiifts-
kunden nach eigenen Angaben einen
Marktanteil von 62,6 Prozent. Bei Privat-
kunden diirfte der Anteil noch héher sein.
In Berlin aber gibt Pin Mail seine eigenen
Briefmarken heraus, wie die Post ldsst Stirl
sie in der Bundesdruckerei drucken. Etwa
0,5 bis zu 2,0 Cent koste Pin Mail die Pro-
duktion einer Briefmarke dort, rechnet Stirl
vor. Mit einer hoheren Auflage sinken die
Kosten zwar, die Post werde deshalb weni-
ger zahlen, mutmafit er. Trotzdem, ,der
Druck ist ein Kostenfaktor, .der nicht zu
iibersehen ist“. Aus seiner Sicht sind Brief-
marken deshalb ,ein Liebhabergeschaft®,
aus wirtschaftlicher Sicht lohne sich das
nicht. ,Gerade mal 1,5 Prozent unserer
Briefe sind mit einer Briefmarke frankiert®,
sagt Stirl.

Wimmelbildchen in Schwarz-Wei

JUnternehmen nutzen keine Briefmar-
ken', sagt auch Monika Plum, Strategiechefin
bei Francotyp-Postalia. Das Unternehmen
verkauft groReren Briefversendern Maschi-
nen, die die Post automatisch frankieren. Das
sei schneller, sicherer, glinstiger. Auch fiir die
Post seien die maschinell frankierten Briefe
einfacher zu handhaben. Deshalb gewéhrt sie
Versendern, die Frankiermaschinen nutzen,
einen Rabatt von bis zu fiinf Prozent. Die

groften Versender wie Banken und Versi-

cherungen liefern ihre Post meist digital ein
und lassen sie von der Post ausdrucken. ,Da-
ten-Verarbeitungs-Freimachung", heift die-
ses Produkt bei der Post, kurz DV. Dann er-
scheint nur noch ein Wimmelbildchen aus
schwarz-weiflen Quadraten auf dem Um-
schlag. ,,Sie schopfen umfassend alle Rabatt-
moglichkeiten aus, wirbt die Post. Laut Post
ist die DV-Freimachung die hiufigste Metho-
de, noch vor der Frankiermaschine und weit
vor der Briefmarke.

Von Buchstaben und Blumen
Der Matrixcode soll die Briefmarke
verbessern (links). Auf Geschaftspost

gibt es dies schon. Sie ldsst sich
auch mit einer per App generierten
Kombination aus Buchstaben
und Zahlen frankieren (rechts)

Faxgerat gibt Hoffnung

Und die Post arbeitet daran, das Modell
weiterzuentwickeln. So sollen die Empfin-
ger kiinftig ihre Briefe auch gleich als digitale
Kopie per E-Mail bekommen. Dann sehen
die Empfinger ihre Rechnungen im E-Mail-
Fach, bevor sie die Schreiben aus dem Brief-
kasten fischen kénnen - falls sie das dann
wollen. Nur: Wieso sollte man den Brief
tiberhaupt noch physisch iiberreichen, wenn
es doch auch méglich ist, die Schreiben digi-
tal als PDF zuzustellen?

»Natiirlich ist die Digitalisierung ein Ba-
lanceakt®, sagt Bernd Meyer. Ja, die Post
miisse sich digitalisieren und sich auch auf
sinkende Briefmengen einstellen. In der
Coronapandemie sank das Briefaufkommen
laut Bundesnetzagentur noch mal um neun
Prozent. Ganz verschwinden aber werden
die Briefe nicht, da ist Meyer sich sicher.
,Und auch die Briefmarke nicht, erginzt
sein Kollege Alexander Plum.

Woher dieser Optimismus? Plum ver-
weist auf das Faxgerit. Das sollte auch schon
mal den Brief ablésen. Der Fernseher galt als
Tod fiir das Radio. Das Internet sollte
Zeitungen iiberfliissig machen. Nichts davon
ist eingetreten. In den Medienwissenschaf-
ten wird dieses Phinomen als Rieplsches
Gesetz diskutiert, benannt nach Wolfgang
Riepl, 1911 an der Universitdt Erlangen mit
einer Arbeit zum antiken Nachrichtenwesen
promoviert, spiter Chefredakteur der
yNiirnberger Zeitung“. Demnach verdrin-
gen neue Medien die alten nicht, aber sie
verdndern deren Nutzung und Bedeutung.
So wie das Faxgerit heute noch zur Bestati-
gung und Dokumentation taugt. Anderer-
seits: Telegramme werden heute nicht mehr
versendet.

In Alexander Plums Augen ist die Brief-
marke trotzdem eher ein Fax als ein Tele-
gramm. So sehen es wohl auch die Briefmar-
kensammler wie Reinhard Kiichler. ,Bei
einem Todesfall will ich doch keinen Zahlen-
code auf die Trauerkarte schreiben.” Markt-
nischen gebe es eben auch im Briefmarken-
format. m



